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Előadás célja

A spor琀椀skolák közö琀� 
együ琀琀működés és 

egységes 
marke琀椀ngtevékenység 

fejlesztése.

Gyakorla琀椀 nemzetközi 
példák és bevált 

stratégiák bemutatása.

Konkrét javaslatok a 
sportmarke琀椀ng 

hatékonyságának 
növelésére.

Egy kötetlen 
beszélgetés teremtése, 

ahol problémákra 
keressük  közösen 

megoldást



Bemutatkozás

Közösségi média felmérés eredményei
2024. január és szeptember

Egységes brandépítés:
Miért és hogyan építsünk összehangolt márkaarculatot?

SIOSZ tartalomnaptár:
A SIOSZ és a tagiskolák közösségi média kommunikációjának összehangolása

Összehangolt kommunikáció:
Hogyan válasszuk ki a csatornákat és használjuk a közösségi médiát?

Meta Business Suite:
Facebook és Instagram 昀椀ókok kezelése egy helyen

Ese琀琀anulmány:
HR-Rent Kozármisleny – Idősek napja 2023

Gyakorla琀椀 példák
HR-Rent Kozármisleny

Krea琀v kampányok

Q&A
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KÖZÖSSÉGI MÉDIA FELMÉRÉS
2024. január



• Az iskolák többsége körében a legnépszerűbb közösségi média pla琀昀orm a 
Facebook: 95 % rendszeresen használja a felületet információ átadásra, 
tájékoztatásra, kapcsola琀琀artásra.

• A tagiskolák több, mint fele nem rendelkezik Instagram oldallal.

• A követők száma széles skálán mozog - néhány száz főtől több ezerig

• Az elérési és ak琀椀vitási sta琀椀sz琀椀kák elérhetők a Facebookon. A havi elérés 
nagyságrendileg több ezer, de esetenként a 10-20 ezret is meghaladhatja.



A facebook oldalon megoszto琀琀 tartalom:

• iskolai események
• közérdekű információk
• ünnepségek
• programajánlók
• iskolai éle琀琀el kapcsolatos tartalmak
• eredmények
• sportsikerek



72 iskola osztályozo琀琀 a 10-es skálán 5 
és 10 közö琀琀 aszerint, hogy az iskoláról 
kialakult véleményt alakítja a közösségi 

médiában való megjelenés.







KÖZÖSSÉGI MÉDIA FELMÉRÉS
2024. szeptember













“Egy SIOSZ-os intézményeket 
összefogó csoport, oldal létrehozása a 
közösségi médiában hasznos lenne.”



EGYSÉGES BRANDÉPÍTÉS
Miért és hogyan építsünk összehangolt márkaarculatot?



Az egységes arculat elengedhetetlen a spor琀椀skolák számára, mivel 
több szempontból is megerősí琀椀 az iskolák piaci jelenlétét:

Iden琀椀tás megerősítése: értékek kifejezése, lá琀琀atása, lefordítása az 
embereknek -> színek, emblémák, 昀椀gurák 

Mi a célunk, mit akarunk lá琀琀atni? 

Az egységes arculat fontossága



A szponzorok számára az egységes márkaarculat 
megbízhatóságot és pro昀椀zmust sugároz.

A szponzorok szívesebben kötnek együ琀琀működést olyan iskolákkal, 
amelyek következetes arcula琀琀al rendelkeznek, mert ez növeli a márka 
presz琀zsét.

A szponzorok jobban azonosulnak olyan intézményekkel, ahol a 
vizuális megjelenés és üzenet egységes, ezzel növelve az 
együ琀琀működés sikerességét.

Az egységes arculat fontossága



Elérhetőség és láthatóság javítása: A közönség 
könnyebben felismeri és kapcsolódik az 
arculathoz, ha az minden felületen ugyanazt a 
megjelenést tükrözi

Az egységes arculat fontossága



Mérkőzés felhívás poszt előtte vs utána



Kezdő XI előtte vs utána



Mérkőzés borítókép előtte vs utána



Információs grafikai elemek



GÓL kártyák és plakátok





SIOSZ TARTALOMNAPTÁR
A SIOSZ és a tagiskolák közösségi média kommunikációjának összehangolása



• SIOSZ kommunikációs üzeneteinek átadása.

• SIOSZ események egységes és egy időben történő közzététele.

• A tanév és a sportnaptár minden iskolát érintő eseményeiről összehangolt 
kommunikáció.

• Útmutató és tervezést támogató segédlet.

• A tagiskola saját s琀lusa és önállósága megmarad.





ÖSSZEHANGOLT KOMMUNIKÁCIÓ

Hogyan válasszuk ki a csatornákat és használjuk a közösségi médiát? 



A digitális jelenlét 
fontossága

Egy egységes digitális kommunikáció segít a spor琀椀skoláknak professzionális, megbízható képet kialakítani.
Növeli a szponzori bizalmat és megkönnyí琀椀 a kapcsola琀昀elvételt.

 PL. Azonos edzőruhák, saját példa PEAC. 

Hitelesség növelése



Szurkolói bázis építése:
A rendszeres, strukturált 
kommunikáció segí琀椀 az 
elköteleze琀琀 rajongói közösség 
növekedését.

Manchester City Football Group
Az akadémiák ugyanazt a márkát 
képviselik online és o昀툀ine,
közpon琀椀lag irányíto琀琀 
kampányokkal növelik a globális 
láthatóságot. 

h琀琀ps://www.mancity.com/city-football-schools/ypd

A digitális jelenlét 
fontossága

https://www.mancity.com/city-football-schools/ypd
https://www.mancity.com/city-football-schools/ypd
https://www.mancity.com/city-football-schools/ypd


Mire érdemes figyelni?

Képarány: Facebook vs Instagram

Posztolási idő

Hashtagek használata

Figyelemfelkeltés, felhívás

Emojik használata 



Feed posztok:1:1 (Négyzetes): A klasszikus Instagram képarány, amely biztosítja a teljes vizuális tartalom 
közpon琀椀 megjelenését.

Előny: Minden eszközön egységesen jelenik meg.

Portré (4:5): Egyre népszerűbb formátum, mivel a kép nagyobb részt foglal el a képernyőn, így jobban 
megragadja a 昀椀gyelmet.

Előny: Nagyobb láthatóság a feedben, több 昀椀gyelem.

Történetek (9:16): Ez a képarány a teljes képernyőt kitöl琀椀 a történeteknél, maximalizálva a felhasználói 
élményt.

Tipp: Mindig ügyelj arra, hogy ne maradjanak fontos elemek a kép szélén, mert azok lemaradhatnak.

Instagram képarányok – miért fontosak?



Instagram képarányok



Feed posztok:1:1 (Négyzetes): Ugyanúgy működik, mint Instagramon, minden eszközön egységes 
megjelenést biztosít.

16:9 (Szélesvásznú): Főleg videókhoz használt képarány, amely jobban illeszkedik a Facebook 
hírfolyamához és videós megjelenéséhez.

Történetek (9:16): Ugyanaz a képarány, mint Instagramon, teljes képernyős élményt nyújt a 
történeteknél.Tipp: Fontos, hogy a történet méret op琀椀malizálva legyen mind a két pla琀昀ormhoz.

Facebook képarányok – miért fontosak?



Facebook képarányok



Posztolási idő optimalizálása – Miért fontos?

Célközönség ak琀椀vitása:
A legjobb időpontok a posztolásra 

a琀琀ól függnek, mikor ak琀v a 
célközönséged. Például a munka 
elő琀�, ebédidő körüli vagy es琀椀 

időpontok általában jó 
eredményeket hoznak.

Pla琀昀ormfüggő idők:
Instagramon: A hét közepén, 

különösen szerdán és csütörtökön 
reggel és délután hatékony.

Facebookon: Hé琀昀őn, szerdán és 
csütörtökön kora délután (1-3 óra) 

ideális a nagyobb eléréshez.

Tesztelés és elemzés:
Fontos, hogy próbálkozz különböző 

időpontokkal, és elemezd a 
posztjaid eredményeit. Az 

elemzések alapján 昀椀nomíthatod a 
stratégiád, hogy mikor érdemes 

posztolni.



Hashtagek:
Elérhetőség növelése: Szélesebb közönség elérése célzo琀琀 
hashtagekkel.
Instagram: 5-10 releváns hashtag ajánlo琀琀.
Facebook: Kevesebb, 1-2 hashtag használata hatékonyabb.

Emojik:
Érzelmi kapcsolat: Segítenek hangulatot és érzelmi kapcsolatot 
teremteni.
Vizuális szünetek: Megtörik a szöveg monotonitását és vonzóbbá 
teszik a posztot.
Tipp: Mindig releváns emojikat és hashtageket használj!

Mire érdemes figyelni?



AI és automatizáció a közösségi 
médiában

Személyre szabo琀琀 
tartalmak 

készítése AI 
segítségével

Az AI lehetővé 
teszi a közönség 

igényeihez 
igazíto琀琀 posztok 

létrehozását.

Személyre szabo琀琀 
képek készítése

Tartalom ötletek 
generálása

Fogalmazás 
hashtagek 

ellenőrzésére 
kíváló



Gyakorlati példa

Kiss Sándor 14 éves nagyon  tehetséges birkózó, aki a 
hétvégén Budapesten az országos bajnokségon első helyen 
végze琀琀 50kg-ban. Írj nekem erről egy posztot facebookra 
az iskolai oldalra. Sándor a diákunk. Használj hashtageket 
és emojikat.

Próbáljuk ki!  



Néha AI sem kell…



KÉRDÉSEK ÉS VÁLASZOK



META BUSINSESS SUITE
Facebook és Instagram 昀椀ókok kezelése egy helyen



Funkciók

Hirdetések op琀椀malizálása:
Részletes elemzések alapján növelhető a 

hatékonyság.

Posztok ütemezése:
Előre ütemeze琀琀 posztok biztosítják a 

folyamatos jelenlétet.

Elemzések használata:
Részletes sta琀椀sz琀椀kák a posztok teljesítményéről,

az eredmények alapján könnyen op琀椀malizálhatóak a 
kampányok.

Közösségi médiás tevékenységek kezelése egy helyről
Op琀椀malizálás és elemzés egy pla琀昀ormon.

Meta Business Suite

















ESETTANULMÁNY
HR-Rent Kozármisleny – Idősek napja 2023



Idősek napja 2023
Big Idea: A sportcsapatoknak nem divat foglalkozni az idősekkel, nincs sok ilyen 
példa  -> foglalkozzunk MI elsőként, legyenek ők a kampány középpontjában -> 
Csináljuk máshogy, mint a többiek. 
Üzenet: Foglalkozzunk az idősekkel, becsüljük meg őket! -> egyszerű üzenet
Kapcsolódjon Kozármislenyhez és a focihoz -> Taki bácsi és Edit néni (55 éve 
házasok és szurkolók) 
Timing: Idősek napja október 1. 
Költségtervezés: Fotós, videós, stylist, ruhák, helyszín, kellékek, hirdetés, 
smink, fodrász -> alacsony büdzsé -> barter 
Megvalósítás: Meseszép helyszín kiválasztása, Képenként a helyszínek bejárása 
Utómunka: Videós koncepció kidolgozása és képek  szerkesztése
Kommunikáció: Egységes kommunikáció meghatározása, mi legyen az üzenet, 
kiknek szóljon? Mikor posztoljunk? 
Eredmény 







GYAKORLATI PÉLDÁK
HR-Rent Kozármisleny



Mezbemutató

Az országban talán 
egyedüliként egy különleges 

marke琀椀ng kampányt álmodtunk 
meg egy fotósoroza琀琀al és 
kis昀椀lmmel, ahol a divatot 

ötvöztük a spor琀琀al. 

Egy együ琀琀működés keretében a 
KLOÉ Fashionnel a 昀椀úkat 

lányokra, a stoplist magas 
sarkúra, a nadrágot szoknyára 

cseréltük.

A kampány több ezer emberhez 
juto琀琀 el és ezrek reakcióit 

válto琀琀a ki, amivel a szurkolók 
azonosulni tudtak. 



Meccsélmény - show 

A Gyirmót FC Győr elleni hazai mérkőzésünkön 
meghívtuk a mecseki tűz oltásában résztvevő 
tűzoltókat és önkénteseket. Ünnepélyes keretek 
közö琀琀 köszöntö琀琀ük őket, a mérkőzés elő琀琀 pedig 
lehetőséget biztosíto琀琀unk, hogy a gyermekek 
kipróbálják a tűzoltókocsikat, quadokat, 
rendőrautókat. Félidőben az országban 
egyedüliként tűzoltók locsolták a pályát, ami 
szintén izgalmas SHOW elem volt. Ezeknek 
köszönhetően rengeteg embert, családot sikerült a 
stadionunkba csalni.



Meccsélmény - 
kezdőrúgó

Folyta琀琀uk a hagyományt és 
igyekeztünk ak琀van bevonni a 
szurkolókat a meccsnapokon
Volt, hogy egy tűzoltó , törzsszurkoló 
vagy éppen egy életmentő hős végezte 
el a kezdőrúgást
Nem csak a kezdőrúgást végezték el, de 
külön posz琀琀al ki is emeltünk az 
oldalainkon, ami nagyon fontos , hiszen 
aki nem volt kint az is látha琀琀a ezeket a 
szimpa琀椀kus közönséget bevonó 
ak琀椀vitásokat



Ezek miért is 
hasznosak egy 
szervezetnek ?



Social media - eredmény 
Akkor Most

* Mindkét esetben 1 hónap ( 28 nap ) eredményét hasonlíto琀琀am össze. 



KREATÍV KAMPÁNYOK



Egy jó kampány nem pénz kérdése! 

Kampány célja
•Üzenet: Felhívni a 昀椀gyelmet a mentális egészség fontosságára, különösen a fér昀椀ak 
körében, ahol az öngyilkosság a vezető halálok az 50 év ala琀�ak közö琀琀 az Egyesült 
Királyságban.
Társadalmi reakció és elismerés:
•Néze琀琀ség: A hirdetés egy hét ala琀琀 53,3 millió megtekintést ért el, és az UEFA is 
elismerését fejezte ki.
•Nyilvános támogatás: Olyan közszereplők, mint Roman Kemp és Vivianne 
Miedema, dicsérték a kampányt, amiért hatékonyan ábrázolja a mentális egészség 
témáját.
•Közösségi hatás: A szurkolók megoszto琀琀ák személyes történeteiket, és elismerték 
a klub mentális egészségtámogató kezdeményezését.

Link: 
h琀琀ps://www.youtube.com/watch?琀椀me_con琀椀nue=11&v=tX8TgVR33KM&embeds_r
eferring_euri=h琀琀ps%3A%2F%2Fwww.banner昀氀ow.com%2Fblog%2F7-great-sports-
marke琀椀ng-campaigns&embeds_referring_origin=h琀琀ps%3A%2F%2Fwww.banner昀氀o
w.com&source_ve_path=Mjg2NjY

https://www.youtube.com/watch?time_continue=11&v=tX8TgVR33KM&embeds_referring_euri=https%3A%2F%2Fwww.bannerflow.com%2Fblog%2F7-great-sports-marketing-campaigns&embeds_referring_origin=https%3A%2F%2Fwww.bannerflow.com&source_ve_path=Mjg2NjY
https://www.youtube.com/watch?time_continue=11&v=tX8TgVR33KM&embeds_referring_euri=https%3A%2F%2Fwww.bannerflow.com%2Fblog%2F7-great-sports-marketing-campaigns&embeds_referring_origin=https%3A%2F%2Fwww.bannerflow.com&source_ve_path=Mjg2NjY
https://www.youtube.com/watch?time_continue=11&v=tX8TgVR33KM&embeds_referring_euri=https%3A%2F%2Fwww.bannerflow.com%2Fblog%2F7-great-sports-marketing-campaigns&embeds_referring_origin=https%3A%2F%2Fwww.bannerflow.com&source_ve_path=Mjg2NjY
https://www.youtube.com/watch?time_continue=11&v=tX8TgVR33KM&embeds_referring_euri=https%3A%2F%2Fwww.bannerflow.com%2Fblog%2F7-great-sports-marketing-campaigns&embeds_referring_origin=https%3A%2F%2Fwww.bannerflow.com&source_ve_path=Mjg2NjY
https://www.youtube.com/watch?time_continue=11&v=tX8TgVR33KM&embeds_referring_euri=https%3A%2F%2Fwww.bannerflow.com%2Fblog%2F7-great-sports-marketing-campaigns&embeds_referring_origin=https%3A%2F%2Fwww.bannerflow.com&source_ve_path=Mjg2NjY


Köszönjük, Anya! h琀琀ps://player.hu/kult/thank-you-mom-a-legmegh
atobb-olimpiai-kis昀椀lm

https://player.hu/kult/thank-you-mom-a-legmeghatobb-olimpiai-kisfilm
https://player.hu/kult/thank-you-mom-a-legmeghatobb-olimpiai-kisfilm
https://player.hu/kult/thank-you-mom-a-legmeghatobb-olimpiai-kisfilm


Kampány: A 2017-es "It" 
Horrorfilm Kreatív Marketingje 
Sydney-ben

Cél: Figyelem megragadása egy szokatlan, félelmet keltő marke琀椀ng 
megoldással, amely közvetlenül kapcsolódik a 昀椀lm ikonikus jelenetéhez.
Krea琀v megvalósítás: Piros lu昀椀 a csatornákban -> Egyszerű, de hatásos elem. 
Egyetlen piros, héliummal töltö琀琀 lu昀椀t helyeztek Sydney városának 
csatornarácsaihoz, ami azonnali asszociációt kelte琀琀 a 昀椀lm híres jelenetével, 
amikor Georgie hajóját a csatorna elnyeli.
Horror elem megidézése: Azok számára, akik lá琀琀ák a 昀椀lmet vagy a trailert, a 
lu昀椀 félelmetes szimbólummá vált, ami erős vizuális és érzelmi reakciókat 
válto琀琀 ki.
Eredmény: A kampány sikere abban rejle琀琀, hogy egyszerű vizuális elemmel 
idéze琀琀 fel intenzív érzelmeket, megerősítve a 昀椀lm marke琀椀ngjét. Memorábilis 
élmény: Az emberek számára a félelem és izgalom keveréke te琀琀e különlegessé 
a kampányt, ami végül mosolyra fakaszto琀琀a azokat, akik megérte琀琀ék a 
referenciát.



KitKat - "Have a break" Street Bench Campaign

Cél: Figyelemfelkeltés a köztereken egy egyszerű, mégis hatásos 
marke琀椀ngmegoldással, amely közvetlenül kapcsolódik a KitKat szlogenjéhez: 
“Have a break…Have a Kit Kat!”
Krea琀v megvalósítás: Utcai padok átalakítása:A KitKat a városi padokat 
használta reklámfelületként, ahol az emberek megpihennek. A padokat úgy 
tervezték meg, hogy úgy nézzenek ki, mint a KitKat szeletei, vizuálisan 
megerősítve a „szünet” üzenetét.
Branding az emberek pihenési helyén: A kampány krea琀van beépíte琀琀e a 
pihenőhelyeket a márka üzenetébe, arra emlékeztetve az embereket, hogy 
„szünetet tartani” ideális alkalom egy KitKat elfogyasztására.
Eredmény: Egyszerű és költséghatékony -> A kampány olcsón kivitelezhető 
volt, mégis nagy hatást ért el azáltal, hogy közvetlen kapcsolatot teremte琀琀 a 
fogyasztók mindennapi tevékenységeivel.
Erős márkaüzenet: A vizuális elemek és a helyszín tökéletesen illeszkedtek a 
KitKat szlogenjéhez, így erősítve a márkaiden琀椀tást.



IWC - "Wrist Reminder" 
Ambient Marketing Campaign
Cél: Diszkrét, de 昀椀gyelemfelkeltő módon hívni fel az emberek 昀椀gyelmét az IWC prémium 
óráira, különösen olyan helyeken, ahol a célközönség, üzletemberek és utazók fordulnak 
meg.
Krea琀v megvalósítás:
Busz kapaszkodók használata: Az IWC buszkapaszkodókat használt repülőtéri shu琀琀le 
buszokon, amelyek úgy voltak kialakítva, hogy azok, akik megfogják a kapaszkodót, úgy 
nézzenek ki, mintha egy IWC órát viselnének a csuklójukon.
Környeze琀椀 elemek kihasználása: Ez a gerillamarke琀椀ng technika hatékonyan használta a 
környezet elemeit, hogy diszkréten, de hatásosan közve琀tse a márka üzenetét: "A 
csuklódnak hiányzik valami.„
Eredmény: Hatásos vizuális üzenet: Bár nem mindenki fogja így megfogni a kapaszkodót, 
azok számára, akik igen, a vizuális hatás azonnal nyilvánvaló – és 昀椀gyelmeztet arra, hogy 
szükség lehet egy IWC órára.
Innova琀v és emlékezetes: A kampány krea琀van kapcsolta össze a mindennapi 
tevékenységeket a luxusórákkal, ezáltal fokozva a márka láthatóságát és emlékezetessé 
téve azt a célközönség számára.



Na jó, de ez más! 
– Hazai példa 



h琀琀ps://www.nemze琀椀sport.hu/labdarugo-nb-ii/2024/09/nb-ii-m
isleny-mezes-nyugdijasok-eletbolcsessegei-az-idosek-vilagnapja
ra

Saját példa

h琀琀ps://nb1.hu/hir/a-foci-mindenkie-meghato-mezbemutato-az
-nb-ii-es-csapa琀琀ol/
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Összefoglalás

1. Légy más, mint mások! 2. Látszólag ellentétes témák összekapcsolása

3. Legyél maximálisan krea琀v! Menj el a falig! 4. Racionális üzenetbe emocionális elemek

Különbözz a tömegtől;
Kiemelkedés a zajos piacon: különlegesség és 
egyediség 
Kérdés: Miben vagyunk teljesen egyediek?

Szokatlan párosítások: új perspek琀vák
Példák: „Foci és idősek” – éle琀琀apasztalat és 
sport
„Foci és fogyatékosok” – kitartás és küzdelem

Érzelem és logika kombinálása: hatásos 
kommunikáció 
Személyes történetek és érzelmi üzenetek
Érzelmi kapcsolódás a közönséggel: emberi, 
szívhez szóló üzenet

A megszoko琀琀ól való eltérés: új formátumok és 
csatornák Merj kockáztatni: meglepő, interak琀v és 
昀椀gyelemfelkeltő kampányok
Kérdés: Mit nem mert még senki megtenni?



KÉRDÉSEK ÉS VÁLASZOK



KÖSZÖNJÜK A FIGYELMET!
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